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A MARCA

Quem somos

A Légic Digital € uma empresa de tecnologia de
Fortaleza/CE, com mais de 20 anos de experiéncia em
comunicacao corporativa, que une telefonia em nuvem,
atendimento omnichannel, WhatsApp e inteligéncia
artificial para médias e grandes empresas.

“Cada conversa com o seu cliente, mais
inteligente.”
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MISSAO

Simplificar e potencializar a comunicacao entre empresas e
clientes, elevando resultados e garantindo satisfacao em cada
interacao.

VISAO

Ser a parceira de referéncia das empresas brasileiras na
combinacao de comunicacao e inteligéncia artificial para gerar
eficiéncia e crescimento.

ESSENCIA

Voz, mensagens e inteligéncia artificial trabalhando como uma s6
operacgao.
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A MARCA

Tom de voz

Confiante

Afirmamos o que entregamos,
sem exagero nem promessas
vagas.

ESCREVEMOS ASSIM

Clara

Frases curtas, palavras
simples, termos técnicos
explicados.

¢ "O LOgicPBX leva a central telefénica para a nuvem, com o numero da

empresa em qualquer lugar.”

« "Conte o0 que vocé precisa. Um especialista retorna com uma proposta

sob medida.”
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Consultiva Orientada a resultado
Partimos do problema do Falamos de tempo, custo,
cliente, ndo do produto. receita e qualidade — com
dados reais.
EVITAMOS

e "A solucao mais revolucionaria e disruptiva do mercado!!!"

e Numeros, clientes ou certificacdes que nao possamos
comprovar.
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Anatomia

° Simbolo

Trés bracos unidos num laco continuo: a conexao entre
voz, mensagens e inteligéncia artificial.

Logotipo “Légic”
Desenho proprio, geométrico e encorpado. O acento é
parte do desenho e nunca deve ser omitido.

e Descritor “Digital”
Espacado e integrado ao “g". Sempre acompanha o
logotipo na assinatura completa.

O logotipo é um desenho exclusivo — ndo o recomponha com fontes. Use sempre os arquivos oficiais do kit de imprensa.
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LOGOTIPO

\VVersoes

Logic

Cor

Versao preferencial, sobre fundos claros.

Logic

Digita

Branco sobre azul

Pecas institucionais e redes sociais.

Logic

Branco

Sobre fundos escuros, Azul Logic ou fotos.

Simbolo

Avatares, favicon e espacos quadrados.
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Logic

Preto

Impressao em uma cor e carimbos.

Simbolo branco

Sobre fundos escuros.
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Area de protecado e tamanho minimo

Simbolo

i x | AQ tégic

e » O 5

; ! Logo completo

Lo I c Minimo de 24 px (digital) ou 12 mm (impresso) de altura.
' x N

§ Digital ;

| | 4

: ’ |

Minimo de 16 px (digital) ou 6 mm (impresso).

Mantenha livre, em todos os lados, uma area igual a x — a altura da letra “0" do
logotipo. Nenhum texto, imagem ou borda deve invadir esse espaco. Abaixo desses tamanhos, o descritor “Digital” perde a legibilidade: use o
simbolo isolado.

L Logic V1.0 - Outubro de 2026



LOGOTIPO Manual de marca - 08

Usos incorretos

o o o
vSgic L Logic A9

Nao distorca Nao troque as cores Nao gire
»
» (]
togic
\
Nao use sem contraste Nao aplique efeitos Nao use sobre fundos poluidos
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Cores principais

Noite

Fundos escuros e textos

Azul Profundo

Botoes e links em fundo claro

Azul Légic

Cor do logotipo e da marca

HEX #2379BD
RGB 35 121 189
CMYK 81 36 0 26

HEX #1C64A0
RGB 28 100 160
CMYK 83 38 0 37

HEX #0A111C
RGB 10 17 28
CMYK 64 39 0 89

Use HEX/RGB em telas. Os valores CMYK sao referéncia: confirme sempre com prova de cor na grafica.
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Cores de apoio e proporcéo

Névoa

Fundos claros e superficies

HEX #F6F9FC
RGB 246 249 252
CMYK 2101

PROPORCAO DE USO

Névoa / branco 55% Noite 25% Azul 14%

O Sinal € um acento: use em pequenos destaques (indicadores, icones, linhas), nunca como cor dominante ou em textos pequenos
sobre fundo claro.
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CORES

Contraste e acessibilidade

COMBINACGAOD

Noite sobre branco

Azul Profundo sobre branco

Branco sobre Azul Profundo

Azul Logic sobre branco

Azul Claro sobre Noite

Sinal sobre Noite

Branco sobre Noite

Sinal sobre branco

AMOSTRA

Aa Texto

Aa Texto

Aa Texto

Aa Texto

Aa Texto

Aa Texto

Aa Texto

CONTRASTE

18.91

6.2

6.2:1

4.611

911

10.21

18.91

1.9

Textos devem atingir no minimo 4,5:1 (AA). O site da Logic Digital segue o WCAG 2.1 AA em todas as paginas.
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WCAG 2.1

AAA

AA

AA

AA

AAA

AAA

AAA

Nao usar em texto
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TIPOGRAFIA

Familias tipograficas

Aa

Space Grotesk
Titulos, destaques e numeros. Pesos 500-

700.

ABCDEFGHIJKLM
abcdefghijklm 0123456789

Aa

Inter
Textos corridos e interfaces. Pesos 400-

600.

ABCDEFGHIJKLM
abcdefghijklm 0123456789

Todas sao fontes livres (SIL Open Font License). Sem acesso a elas, use Arial/Helvetica como alternativa.
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Aa

JetBrains Mono
Roétulos, dados e detalhes técnicos. Peso

500.

ABCDEFGHIJKLM
abcdefghijklm 0123456789

12
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Hierarquia tipografica
T Atendimento que conecta

Titulo 2 - Space Grotesk 600 VOZ, mensagens e IA

Rotulo - JetBrains Mono 500, caixa alta CONSULTORIA EM IA - FAST SOLUTION PROVIDER

Texto - Inter 400, entrelinha 1,6 Telefonia em nuvem, atendimento omnichannel, WhatsApp e IA
generativa em plataformas que trabalham juntas.

L Logic v1.0 - Outubro de 2026
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Grafismos e icones

ICONES D0OS PRODUTOS

® 1w + & (& @

LogicPBX LogicGPT LogicZAP L6gic360 Consultoria

ICONES DE INTERFACE
Traco de 2 px, cantos e terminacoes arredondados, sem preenchimento.
Mesma cor do texto ou Azul Logic.

FORMAS
Cantos arredondados (6 a 24 px), botdes em pilula, cards com borda

’ . fina e sombra suave.

O simbolo pode virar o centro de uma “rede” que liga voz, mensagens e IA.
Use linhas finas, nds circulares e o Sinal como acento.
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NOMENCLATURA

Nomes e produtos

ESCREVA ASSIM

LégicPBX

LégicGPT

LogicZAP

Légic360

Consultoriaem IA

Logic Digital

Os nomes dos produtos sdo escritos juntos, com “Logic” acentuado e o sufixo em maiusculas (PBX, GPT, ZAP) ou algarismos (360).

0 QUE E

PABX virtual em nuvem

IA generativa corporativa

Atendimento omnichannel

Plataforma de WhatsApp

Modelo Fast Solution Provider

Nome da empresa, com acento no "0"

EVITE
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Exemplos de aplicagao

Nome Sobrenome

Cargo

A Logic

(11) 4210-7799
comercial@logicdigital.com.br
logicdigital.com.br Avatar de redes sociais e WhatsApp

Cartao de visita — frente Cartao de visita — verso

Nome Sobrenome
Cargo - Légic Digital
(11) 4210-7799 - logicdigital.com.br

SOLUCOES

LégicPBX — PABX virtual em nuvem

Assinatura de e-mail

4 Lpglc logicdigital.com.br

Card para redes sociais (1200 x 630)
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A Logic

DUVIDAS SOBRE A MARCA

imprensa@Ilogicdigital.com.br

Imprensa e aplicacbes da marca - Comercial: comercial@logicdigital.com.br - (11) 4210-7799
Arquivos oficiais: logicdigital.com.br/imprensa

Logic Servicos Digitais LTDA - CNPJ 35.914.419/0001-33 - Av. Santos Dumont, 1687, Sala 109, Fortaleza/CE
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